Cutvert14 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand oegle +/- == +/- @) nstagam +/- Pinteredt +/- (M Tube] +/- ABI RBI
Suchanfrage X FANS X FOLLOWER X PINS X VIEW X Absolut | Relativ
Brand Brand
Brand [|CostPerClick X FOLLOWS X FOLLOWERS X SUBSCRIBER| X Index Index
Name
CMP X MEDIA X FOLLOWING X VIDEO X (BT (REI
BOARDS % Vormonat) | Vormonat)
2.400 17,24 0 0 95.916 0,27 0 0 1.561.871 | 0,78
3,58 0,27
0,62 16,98 0 0 68 0 0 0 3.576 0,93
2XU 0,96 1,05 0 0 2.290 0,44 0 0 214 0
(3,62) (0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 0 1.840 0,38 1.684 0,12 0 0 0 0
0,33 0,14
0,10 -9,09 0 0 3.102 -0,19 0 0 0 0
Adia 0,15 0 0 0 178 0,56 0 0 0 0
(0,33) (0,36)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 -28,57 0 0 15.319 -0,55 0 0 0 0
1,16 -0,35
0,73 -6,41 0 0 33 0 0 0 0 0
D.GNAK | 95 9,20 0 0 793 0 0 0 0 0
(1,16) (-1,60)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 18,18 | 7.301.109 |  -0,05 0 0 0 0 10.392 0,47
9,22 -0,18
0,68 -6,85 0 0 0 0 0 0 4.132 -0,31
Max
Factor 0,98 2,08 0 0 0 0 0 0 7 0
(9,24) (-0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.220.000 0 36.111.927| 0,550 [24.147.700| 0,96 0 0 21.257.158| 42,85
116,99 0,84
0,36 -5,26 0 0 158 1,28 0 0 870.242 0,29
adidas 0,96 0 0 0 767 1,19 0 0 53 17,78
(117,11) (-0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
40 20 373 0,27 32 6,67 0 0 0 0
0 1,95
0 0 0 0 53 -1,85 0 0 0 0
cutvert 0,04 300 0 0 2 0 0 0 0 0
(0,08) (-24,69)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.400 -70,37 17.585 0,19 663 015 0 0 0 0
0,57 -0,28
1,01 20,24 0 0 739 0,54 0 0 0 0
plomoopl
ata 0,96 65,52 0 0 361 0,84 0 0 0 0
(0,65) (-0,82)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
22.200 -18,08 38.913 0,02 28.322 1 0 0 142.638 0,45
2,18 0,30
0,54 14,89 0 0 359 -26,88 0 0 288 0
DryKorn | g9 1,10 0 0 1.226 1,58 0 0 87 1,16
(2,22) (-0,97)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 -18,18 29.024 0,42 19.901 -0,66 0 0 0 0
1,49 -0,10
0,30 11,76 0 0 166 -0,60 0 0 0 0
codello | (o5 0 0 0 935 2,86 0 0 0 0
(1,47) (-1,17)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000.000 0 11.688.823| 0,23 0 0 0 0 0 0
27,99 0,04
0,04 0 0 0 0 0 0 0 0 0
apple 0,16 11,11 0 0 0 0 0 0 0 0
(27,97) (-0,26)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000.000 | -18,03 |[33.011.534| 0,21 |90.516.107| 1,42 0 0 191'7145'88 15,11
257,29 1,51
0,34 78,95 0 0 54 0 0 0 1.104.693 | 3,54
Nike 0,97 2,11 0 0 738 1,10 0 0 203 10,33
(260,18) (1,38)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
27.100 0 607.335 0,03 |2.716.001 | 0,90 0 0 677.716 0,63
8,50 0,40
0,50 2,04 0 0 0 0 0 0 0 0
Acne
Studios 0,95 0 0 0 951 2,70 0 0 54 1,89
(8,50) (-0,52)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8.100 -18,18 0 0 365 -1,88 0 0 0 0
0,11 -0,64
0,53 12,77 0 0 177 -0,56 0 0 0 0
adidas
neo 1 0 0 0 3 0 0 0 0 0
(0,13) (-0,58)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27.100 0 32.262.818| 0,13  |34.609.324| 1,26 0 0 41.321.048| 11,84
121,21 0,47
0,40 -2,44 0 0 170 -0,58 0 0 330.827 0,05
adidas
Originals 1 1,01 0 0 2.488 0,57 0 0 60 1,69
(121,30) (-0,51)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 -18,47 7.856 0,92 1.387 0 0 0 89 11,25
0,72 0,10
0,50 9,09 0 0 0 0 0 0 3 0
Aesop 0,87 4,82 0 0 331 0 0 0 3 0
(0,78) (0,82)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 -37,50 74.724 0,07 148.364 1,09 0 0 148.461 0,61
4,09 0,29
2,35 2,62 0 0 745 -0,27 0 0 408 0,25
AG Jeans 1 0 0 0 2.556 1,27 0 0 34 0
(4,08) (-0,25)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
4.400 0 19.182 0,43 34.232 1,25 0 0 5.916 0,90
0,73 0,60
0,69 7,81 0 0 846 -0,35 0 0 0 0
AGL 0,89 1,14 0 0 400 3,91 0 0 16 0
(0,71) (0,27)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4

Export: 27.07.19

Vormonatsvergleich: 27.06.19
e brands Y
Brand +/- +/- @) Instagram +/- Pinteredt +/- You D +/- ABI RBI
320 -33,33 8.841 0,11 24.097 0 0 0 0 0
0,86 -0,13
0,27 -40 0 0 5 0 0 0 0 0
Aglini 0,94 2,08 0 0 553 0 0 0 0 0
(0,87) (0,56)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6.600 0 79.033 -0,06 12.793 1,49 0 0 113.928 | 1,47
2,76 0,49
0,68 88,89 0 0 706 1,58 0 0 106 0,95
Airfield | (g5 15,79 0 0 1.784 2,23 0 0 28 12,50
(2,72) (-0,69)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3.600 0 20.419 0,19 55.501 0,54 0 382.737 0,33
2,78 0,43
0,46 4,55 0 0 331 0,61 0 0 1.175 0,43
Akris 0,75 19,05 0 0 1.799 1,41 0 0 67 3,08
(2,76) (-0,48)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
170 419,05 353 0,28 8.179 -1,56 0 0 46.018 0,08
0,22 -0,49
0,66 57,14 0 0 2.140 0,05 0 0 25 0
Alberota
nza 0,76 9,52 0 0 136 0 0 0 1 0
(0,22) (2,70)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
4.400 0 7.809 -0,08 2.690 1,74 0 0 15.563 1,90
1,03 1,82
0,89 7,23 0 0 716 0,42 0 0 70 4,55
Alberto | (3 8 0 0 673 1,97 0 0 33 6,45
(1,01) (-0,49)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
10 66,67 0 0 0 0 0 0 0 0
0 -0,30
0 -100 0 0 0 0 0 0 0 0
Alice Pi | o7 -78,79 0 0 0 0 0 0 0 0
@ @
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.

Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.




Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
5.400 -33,33 6.346 0,11 10.647 0,66 0 0 2.852 0,53
1,51 0,17
1,29 38,71 0 0 792 1,41 0 0 26 0
Allude 0,43 10,26 0 0 1.002 2,67 0 0 9 0
(1,54) (-0,44)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
30 -40 3.009 0,30 0 0 0 0 0 0
0 -0,12
0,59 22,92 0 0 0 0 0 0 0 0
Almgwan
d 1928 0,99 -1 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,02) (0,90)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
49.500 -33,11 118.920 0,09 216.256 -0,13 0 0 268.061 2,90
4,82 0,36
Alpha 0,43 -8,51 0 0 99 0 0 0 1.413 1,95
Industrie| g9 0 0 0 2478 0,85 0 0 30 0
° (5,15) (-0,36)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
590 22,92 34.364 0,85 248.643 2,53 0 0 651.916 0,13
AMI - 5,51 1,82
Alexandr 1,34 17,54 0 0 497 8,77 0 0 683 2,86
e. 0,91 -1,09 0 0 3.449 0,67 0 0 46 2,22
Mattiuss (5,51) (1,05)
i 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3.600 1.025 457 0 4.648 -0,04 0 0 278 0
0,49 4,70
0,58 -4,92 0 0 263 -1,50 0 0 2 0
Anderso
n's 0,06 -57,14 0 0 306 0,66 0 0 6 0
Q] )
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 38,89 2.432 0,33 76 1,33 0 0 7.961 0,28
0,06 0,64
0,26 -21,21 0 0 147 -0,68 0 0 19 0
Animapo
p 0,97 1,04 0 0 27 0 0 0 14 0
(0,06) (0,02)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
1.600 23,08 932 0,32 0 0 0 0 0 0
0,02 0,17
0,68 30,77 0 0 0 0 0 0 0 0
Anni
Carlsson| 0,99 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,02) (-0,61)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.300 -18,75 110.967 0,30 15.252 -0,73 0 0 0 0
1,56 -0,25
0,40 -16,67 0 0 153 2,70 0 0 0 0
Anokhi 1 1,01 0 0 958 0 0 0 0 0
(1,56) (0,58)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
480 23,08 25.979 0,36 22.346 1,28 0 0 1.126 0,72
2,02 0,65
ANONY 0,28 -3,45 0 0 337 4,01 0 0 7 0
ME
Designer| 0,89 3,49 0 0 1.341 1,98 0 0 10 0
s (1,98) (-0,51)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 0 1.459 0,34 2.252 1,49 0 0 0 0
1,13 0,52
0,80 12,68 0 0 1.620 -10,89 0 0 0 0
Antonia
Zander 0,95 -1,04 0 0 780 0,26 0 0 0 0
(1,13) (0,30)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 22,73 92.878 0,91 1.142.536 1,68 0 0 0 0
9,59 0,82
1,15 5,50 0 0 447 -6,88 0 0 0 0
AQUAZZ
URA 0,99 2,06 0 0 4.848 1,23 0 0 0 0
(9,54) (1,09)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27.100 0 85.016 1,72 8.196 4,04 0 0 0 0
0,76 1,74
0,43 22,27 0 0 100 1,01 0 0 0 0
Ara 0,16 11,11 0 0 202 4,69 0 0 0 0
(0,76) (3,08)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand oegle +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
2.900 -34,09 83.956 0,40 99.279 0,19 0 0 489.584 0,24
0,64 1,08
Arkk 0,44 15,79 0 0 433 -3,79 0 0 543 2,06
Copenha 1 0 0 0 188 16,25 0 0 33 0
gen (0,64) (6,60)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
49.500 0 8.667.370 0,26 [14.765.538| 1,68 0 0 36.016.733 0,89
53,58 0,90
0,42 -2,33 0 0 4 0 0 0 109.150 1,08
Armani 0,92 0 0 0 6.320 1,04 0 0 766 1,59
(53,45) (0,67)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 0 36.585 0,13 6.658 -0,54 0 0 426.804 0,03
0,34 0,10
0,83 -6,74 0 0 90 1,12 0 0 27 0
Armor
Lux 1 1,01 0 0 139 0,72 0 0 10 11,11
(0,34) (1,69)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
170 -34,62 4.650 0,11 39.919 0,27 0 0 1.643 0,18
2,38 -0,02
Articles 0,39 11,43 0 0 1.448 1,62 0 0 3 0
of 0,73 8,75 0 0 1.617 1,38 0 0 3 0
Society (2,36) (1,04)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 22,30 248.282 0,02 222.309 1,80 0 0 13.556 0,03
2,13 0,74
0,64 -21,95 0 0 603 0,17 0 0 24 0
Ash 0,18 21,74 0 0 753 2,87 0 0 14 0
(2,07) (-0,58)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
74.000 -18,23 | 3.894.522 0,77 188.337 10,88 0 0 18.795.432 0,17
7,59 3,67
0,50 -10,71 0 0 238 -0,83 0 0 16.870 0,84
Asics 0,98 0 0 0 803 2,30 0 0 283 2,91
(7,71) (1,24)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand oegle +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
18.100 -18,47 | 888.265 0,66 2.048 -0,19 0 0 601.824 1,23
1,82 0,32
Asics 0,51 -3,77 0 0 0 -100 0 0 3.365 1,26
Onitsuka 1 0 0 0 306 0 0 0 41 0
Tiger (1,86) (1,77)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
9.900 -18,18 | 230.721 0,90 241.599 1,18 0 0 5.982.282 | 0,12
2,44 0,87
0,62 6,90 0 0 202 -0,98 0 0 2.257 1,03
Asics
Tiger 1 0 0 0 1.013 1,50 0 0 92 5,81
(2,45) (1,35)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
590 -32,95 0 0 61.429 0,38 0 0 0 0
7,97 -0,01
0,54 -6,90 0 0 1.651 -0,18 0 0 0 0
Atlantic
Stars 1 0 0 0 5.510 0,51 0 0 0 0
(7,99) (-0,95)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
9.900 22,22 241.030 0,06 91.821 1,58 0 0 303.465 1,64
2,10 1,05
0,68 412,82 0 0 189 0 0 0 1.034 1,08
Aubade | (g 10,11 0 0 1.021 0,89 0 0 26 8,33
(2,06) (0,57)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.400 -17,24 0 0 125.806 0,32 0 0 130.787 0,25
0,57 1,10
0,90 5,88 0 0 199 2,05 0 0 289 1,05
Dondup | g3 2,20 0 0 162 22,90 0 0 102 0
(0,54) (-0,31)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
880 -32,31 2.979 0,37 16.297 -0,56 0 0 0 0
0,07 4,93
0,68 11,48 0 0 396 0,25 0 0 0 0
DUVETI
CA 0,95 -3,06 0 0 22 144,44 0 0 0 0
(0,06) (-2,01)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4

Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand +/- +/- @) Instagram +/- Pinteredt +/- You D +/- ABI RBI
3.600 0 12.739 0,20 26.380 20,20 0 0 0 0
4,33 0
0,56 166,67 0 0 1.608 6,28 0 0 0 0
Iphoria | (og 0 0 0 2.963 0,75 0 0 0 0
(4,33) (-0,36)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
390 45,83 0 0 0 0 0 0 0 0
0,01 -0,21
0,73 12,31 0 0 0 0 0 0 0 0
IQ Berlin| (o5 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,53) (-1,43)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 18,18 898 3,70 87.763 0,55 0 0 0
2,57 0,86
1,90 39,71 0 0 1.532 -0,07 0 0 0 0
Agolde [ (g9 0 0 0 1.666 0,67 0 0 0 0
(2,57) (8,32)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
10 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0
Alessand 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ro
Gherard | 0,29 43,14 0 0 0 0 0 0 0 0
: @ @
eschi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
110 175 5.787 0,59 13.533 0,32 0 0 554 1,47
2,76 0,82
0,37 26 0 0 408 25,82 0 0 9 0
Alice &
Trixie 0,91 6,19 0 0 1.926 0,05 0 0 7 0
(2,78) (-1,76)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
22.200 0 207.521 0,03 202.178 0,54 0 0 499.114 | 26,40
2,61 0,92
America| 072 12,50 0 0 234 0,43 0 0 586 2,63
. n 0,88 5,38 0 0 1.106 2,50 0 0 76 0
Vintage (2,59) (0,54)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.

Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.




Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
18.100 0 18.837 0,15 13.310 0,24 0 0 68.373 0,01
1,66 0,18
0,67 -4,29 0 0 311 0,65 0 0 18 0
Ana
Alcazar 1 1,01 0 0 963 2,01 0 0 2 0
(1,64) (1,06)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 150 0 0 4.361 0,62 0 0 0 0
0,76 0,96
0,62 416,67 0 0 6.340 0,35 0 0 0 0
Annabel
Ingall 0,41 17,14 0 0 528 2,72 0 0 0 0
(0,74) (-2,23)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
110 22,22 229 0,44 8.143 -0,67 0 0 0 0
0,78 0,04
0,38 2,70 0 0 1.570 -0,13 0 0 0 0
Antica
Cuoieria| 094 6,82 0 0 536 1,52 0 0 0 0
(0,78) (-0,86)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 8.518.059 0,02 4.212.097 1,34 0 0 32.324 3,80
23,32 0,47
Abercro 0 0 0 0 222 2,30 0 0 34.873 -0,13
mbie & 0 0 0 0 2.337 3 0 0 8 0
Fitch (23,27) (-0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 175.507 0,01 110.143 1,03 0 0 0 0
3,24 0,36
0 0 0 0 289 2,85 0 0 0 0
Aigner 0 0 0 0 1.954 1,61 0 0 0 0
(3,22) (0,28)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14.800 0 1.588.201 -0,20 0 0 0 0 6.291.147 0,09
2,24 -0,08
America 0,61 3,39 0 0 0 0 0 0 15.356 -0,17
n 0,07 16,67 0 0 0 0 0 0 90 0
Apparel (2,26) (-0,37)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4

Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand +/- +/- @) Instagram +/- Pinteredt +/- You D +/- ABI RBI
480 0 11.065 -0,04 0 0 0 0 0 0
. 0,03 0
America | 047 -34,72 0 0 0 0 0 0 0 0
n
Outfitter| 068 -1,45 0 0 0 0 0 0 0 0
s (0,03) (-0,50)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 2.262 -0,04 0 0 0 0 0 0
0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Amorph
Berlin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
© ¢
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
60.500 400 0 0 258.877 5,03 0 0 0
2,11 3,49
0,77 10 0 0 1 0 0 0 0 0
Amiri 0,30 65,52 0 0 506 4,33 0 0 0 0
(1,40) (0,87)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.600 15,79 111.527 0,04 372.035 0,19 0 0 107.555 0,66
4,75 0,01
Anya 0,40 -4,76 0 0 602 -0,17 0 0 0 0
Hindmar| 95 1,06 0 0 2.638 0,65 0 0 69 0
ch ¢ ©
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 22,03 240.612 0,12 842.790 1,20 0 0 225.905 1,94
5,83 0,83
1,15 18,56 0 0 14 0 0 0 2.328 1,31
M
Missoni 1 0 0 0 2.538 0,48 0 0 129 0
(5,85) (-0,45)
0 0 0 0 0 0 0 0
12.100 0 0 0 0 0 0 0 3.880.167 5,24
0,20 0,11
0,56 30,23 0 0 0 0 0 0 1.525 0,59
AIGLE 0,35 25,53 0 0 0 0 0 0 92 2,13
(0,21) (-0,52)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.




Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
9.900 83,33 0 0 2 0 0 0 0 0
0,13 0,38
0,95 -21,49 0 0 2 0 0 0 0 0
Apple of
Eden 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
) )
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
74.000 0 167.576 0,10 103.655 4,18 0 0 0 0
2,29 1,44
0,15 25 0 0 315 0,64 0 0 0 0
ARMEDA
NGELS | 040 33,33 0 0 617 4,76 0 0 0 0
(2,25) (-:0,24)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
110.000 21,55 8.443.875 0,44 864.910 0,80 0 0 45.167.871 0,41
14,12 -0,76
0,28 55,56 0 0 20 0 0 0 26.517 0,44
Desigual | (g3 2,08 0 0 27 36,59 0 0 175 0,57
(13,87) (0,02)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 13,64 9.897 0,67 0 0 0 0 0 0
0,03 0,20
a 0,39 -15,22 0 0 5 0 0 0 0 0
beautiful| g g¢ 7,50 0 0 1 0 0 0 0 0
Story (0,03) (1,24)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
20 0 63.372 -0,10 3.677 2,63 0 0 0 0
0,72 0,80
0,46 -54 0 0 41 0 0 0 0 0
ACCA
KAPPA 0,73 1,39 0 0 449 0,90 0 0 0 0
(0,72) (-:0,08)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14.800 0 163.701 0,29 172.873 2,57 0 0 0 0
2,58 0,90
ACQUA 0,97 0 0 0 1 0 0 0 0 0
DI 1 0 0 0 1.264 2,35 0 0 0 0
PARMA (2,54) (1,61)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
20 -33,33 0 0 0 0 0 0 0 0
0 -0,15
0 -100 0 0 0 0 0 0 0 0
add
down 0,11 -71,05 0 0 0 0 0 0 0 0
@) @)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
4.400 -18,52 19.967 1,05 18.183 2,14 0 0 0 0
0,42 0,34
0,03 -25 0 0 209 13,51 0 0 0 0
Adenaue
r & Co 0,76 -11,63 0 0 209 -12,29 0 0 0 0
0,47) (1,61)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.900 -20,83 137.714 0,37 82.600 1,16 0 0 0 0
3,59 0,36
0,39 8,33 0 0 3.217 0,09 0 0 0 0
Adrianna
Papell 0,99 0 0 0 2.257 1,08 0 0 0 0
(3,59) (1,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 -18,18 113.671 0,43 146.164 3,12 0 0 0 0
3,39 0,96
Aeronaut| 060 13,21 0 0 77 0 0 0 0 0
lca 0,95 2,15 0 0 2.008 0,90 0 0 0 0
Militare (3,39) (1,12)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
260 23,81 37.224 1,77 188.859 10,87 0 0 0 0
3,40 3,87
Alameda| 023 15 0 0 0 0 0 0 0 0
Turques 0,04 -20 0 0 2.070 4,44 0 0 0 0
a (3,24) 4,21)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
880 0 87 -41,61 343 4,24 0 0 0 0
0,07 -7,20
0,89 -6,32 0 0 303 -0,33 0 0 0 0
ALAIA
PARIS 1 0 0 0 40 0 0 0 0 0
(0,07) (5,65)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
8.100 18,18 | 119.926 0,38 170.165 1,28 0 0 865.971 0,43
2,14 0,70
0,39 14,71 0 0 109 -0,92 0 0 1.751 0,81
ALESSI | (93 1,03 0 0 997 3,42 0 0 152 0
(2,10) (1,02)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3.600 97,33 |2001.286| 020 |8419.469| 2,03 0 0 3.757.459 | 0,64
26,08 0,27
ALEXAN| 075 5,06 0 0 0 0 0 0 0 0
DERMc | g7 1,02 0 0 3.427 1,69 0 0 157 0,64
QUEEN (27,65) (1,15)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
40 33,33 | 275.361 0,06 967.137 0,65 0 0 446.384 0,12
10,26 0,56
0,75 -35,34 0 0 1.406 2,03 0 0 679 0,74
alice
olivia 0,83 1,19 0 0 5.466 0,33 0 0 35 0
(10,30) (0,20)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6.600 50 0 0 73.979 4,07 0 0 0 0
4,47 1,45
0,64 6,67 0 0 485 3,41 0 0 0 0
Alma en
Pena 1 0 0 0 2.971 0,47 0 0 0 0
(4,44) (0,77)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
823.000 0 0 0 511.331 1,61 0 0 7.081.765 | 0,06
13,94 0,59
0,04 0 0 0 254 0,40 0 0 8.608 0,20
C&A 0,13 0 0 0 1.227 1,83 0 0 100 0
(13,90) (0,12)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 0 0 0 15.360 -0,61 0 0 0 0
2,32 -0,16
0,19 18,75 0 0 486 0,21 0 0 0 0
airhole [ g; 2,13 0 0 1.611 0,62 0 0 0 0
(2,32) (-2,26)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 27.07.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 27.06.19
Brand oegle +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
880 22,22 2.486 1,80 0 0 0 0 0 0
0,01 0,46
0,54 22,73 0 0 0 0 0 0 0 0
iQ 0,91 5,81 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,01) (3,84)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




