Cutvert14 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand oegle +/- == +/- @) nstagam +/- Pinteredt +/- (M Tube] +/- ABI RBI
Suchanfrage X FANS X FOLLOWER X PINS X VIEW X Absolut | Relativ
Brand Brand
Brand [|CostPerClick X FOLLOWS X FOLLOWERS X SUBSCRIBER| X Index Index
Name
CMP X MEDIA X FOLLOWING X VIDEO X (ABI (RBI
BOARDS % Vormonat) | Vormonat)
673.000 | -18,23 0 0 516.417 1,35 0 0 7.085.355 | 0,07
13,94 -0,35
0,06 50 0 0 254 -0,39 0 0 8.627 0,24
C&A 0,11 -15,38 0 0 1.241 1,80 0 0 101 1
(13,92) (0,55)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 0 0 0 15.300 -0,58 0 0 0 0
2,32 -0,04
0,50 163,16 0 0 486 0 0 0 0 0
airhole | (7 22,83 0 0 1.613 0,37 0 0 0 0
(2,32) (-0,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
590 -32,95 2.494 0,52 0 0 0 0 0 0
0,01 -0,54
0,61 12,96 0 0 0 0 0 0 0 0
iQ 0,86 5,49 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,01) (0,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.900 20,83 0 0 95.980 0,13 0 0 1.569.837 | 0,68
3,60 0,94
0,52 16,13 0 0 94 23,68 0 0 3.602 0,98
2XU 0,99 3,13 0 0 2.300 0,52 0 0 214 0
(3,59) 0,11)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 0 1.851 0,60 1.695 0,89 0 0 0 0
0,35 0,68
0,10 0 0 0 3.094 -0,29 0 0 0 0
Adia 0,13 113,33 0 0 178 0 0 0 0 0
(0,33) (0,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
70 40 0 0 15.255 -0,69 0 0 0 0
1,16 1,23
0,44 239,73 0 0 33 0 0 0 0 0
D.GNAK | g7 8,42 0 0 793 0 0 0 0 0
(1,16) (-0,17)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 0 7.298.239 | 0,04 0 0 0 0 10.480 0,87
9,22 1,47
0,63 7,35 0 0 0 0 0 0 4.120 -0,39
Max
Factor 1 2,04 0 0 0 0 0 0 10 42,86
(9,22) (-0,09)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000.000 | -18,03 |36.206.813| 1,43 [24.322.226] 1,12 0 0 21.922.130| -36,53
116,81 1,27
0,51 41,67 0 0 159 0,63 0 0 870.056 0,08
adidas 0,97 1,04 0 0 772 0,65 0 0 56 7,69
(116,48) (0,78)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 25 371 0,54 38 22,58 0 0 0 0
0 2,27
0 0 0 0 53 1,85 0 0 0 0
cutvert 0,01 -75 0 0 2 0 0 0 0 0
(0,08) (-24,69)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.900 20,83 17.575 0,15 667 0,45 0 0 0 0
0,57 -0,77
0,71 229,70 0 0 744 0,68 0 0 0 0
plomoopl
ata 0,95 1,04 0 0 364 0,83 0 0 0 0
(0,57) (-0,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27.100 22,07 38.882 -0,05 28.630 1,33 0 0 143.064 0,38
2,34 0,90
0,48 11,11 0 0 359 0,56 0 0 288 0,35
DryKorn | g3 3,33 0 0 1.249 2,63 0 0 87 0
(2,18) (0,19)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
5.400 0 29.174 0,72 19.820 0,47 0 0 0 0
1,51 0,72
0,30 0 0 0 166 20,60 0 0 0 0
codello | (o4 2,04 0 0 954 2,80 0 0 0 0
(1,47) (-0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000.000 0 11.708.597| 0,23 0 0 0 0 0 0
30,98 0,24
0,06 50 0 0 0 0 0 0 0 0
apple 0,43 168,75 0 0 0 0 0 0 0 0
© ©
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000.000 0 |33.056.304| 015 [91.565.300| 1,49 0 0 197'4959'23 4,07
260,27 | 1,10
0,32 5,88 0 0 54 0 0 0 1.122.080 | 2,23
Nike 0,97 0 0 0 746 1,22 0 0 214 6,47
(257,31) (0,92)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27.100 0 607.324 004 |2723512| 048 0 0 680.699 0,57
8,52 0,10
0,47 6 0 0 0 0 0 0 0 0
Acne
Studios | 096 1,05 0 0 961 1,27 0 0 54 0
(8,50) (0,36)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8.100 0 0 -100 363 41,09 0 0 0 0
0,13 | -100,56
0,53 0 0 0 175 0 0 0 0 0
adidas
neo 1 0 0 0 3 0 0 0 0 0
0,11) (-0,42)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
33.100 22,14 |32.263520 0,08 [34.910437| 1,13 0 0 31.223.736| -21,88
121,09 | 0,98
0,45 12,50 0 0 169 1,17 0 0 331.231 0,12
adidas
Originals 1 0 0 0 2.496 0,48 0 0 61 1,67
(121,26) (0,48)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
22.200 22,65 7.886 0,55 0 0 0 0 89 9,88
0,36 1,29
0,67 34 0 0 0 0 0 0 3 0
Aesop 0,95 9,20 0 0 0 0 0 0 3 0
(0,72) (-0,06)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 0 74.783 0,05 149.437 1,01 0 0 147.005 -0,84
4,11 -0,04
2,27 -3,40 0 0 748 0,54 0 0 409 0
AG Jeans 1 0 0 0 2.592 1,69 0 0 32 5,88
(4,09) (0,18)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 22,73 19.255 0,31 34.766 1,77 0 0 5.954 0,90
0,78 1,27
0,51 26,09 0 0 842 -0,47 0 0 0 0
AGL 0,93 4,49 0 0 412 4,31 0 0 16 0
©,73) (0,54)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
390 21,88 8.846 0,02 0 0 0 0 0 0
0,03 0,73
0,29 7,41 0 0 0 0 0 0 0 0
Aglini 0,90 4,26 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,86) (-0,15)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8.100 22,73 79.000 -0,04 12.956 1,70 0 0 114.236 0,35
2,80 0,85
0,57 116,18 0 0 706 0,86 0 0 106 0
Airfield | (g7 1,14 0 0 1.794 1,30 0 0 28 0
(2,74) (0,29)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.900 19,44 20.477 0,35 56.208 1,78 0 0 383.747 0,33
2,80 0,18
0,41 110,87 0 0 332 0,30 0 0 1.179 0,60
Akris 0,75 0 0 0 1.818 1,51 0 0 67 3,08
(2,76) 0,12)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
170 0 353 0 8.075 1,73 0 0 46.040 0,07
0,22 -0,14
0,53 119,70 0 0 2.142 0,19 0 0 25 0
Alberota
nza 0,70 7,89 0 0 137 0,74 0 0 1 0
(0,22) (-0,47)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
4.400 0 7.808 20,12 2.706 1,61 0 0 15.701 1,30
1,04 0,77
0,52 41,57 0 0 717 0,28 0 0 71 2,90
Alberto | (3 8,70 0 0 680 1,64 0 0 33 0
(1,03) 1,17
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
20 100 0 0 0 0 0 0 0 0
0 3,23
0,22 -100 0 0 0 0 0 0 0 0
Alice Pi | (59 742,86 0 0 0 0 0 0 0 0
@ @
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 0 6.344 -0,03 10.782 1,62 0 0 2.856 0,46
1,55 0,14
1,14 11,63 0 0 791 0,13 0 0 26 0
Allude 0,62 44,19 0 0 1.024 2,81 0 0 9 0
(1,51) (0,13)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
40 33,33 3.015 0,23 0 0 0 0 0 0
0 1,32
0,38 -35,59 0 0 0 0 0 0 0 0
Almgwan
d 1928 0,85 14,14 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,02) (0,90)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
60.500 2722 | 118872 | 007 | 216322 0,11 0 0 244120 | 831
5,14 0,79
Alpha 0,41 4,65 0 0 100 1,01 0 0 1.443 3
Industrie 1 1,01 0 0 2.493 0,85 0 0 25 416,67
S (4,82) (-0,14)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
480 -18,64 34.458 0,32 251.539 1,76 0 0 652.577 0,13
AMI - 5,53 0,55
Alexandr| 134 0 0 0 511 5,58 0 0 696 2,36
€ 0,93 2,20 0 0 3.470 0,99 0 0 46 2,22
Mattiuss (5,51) (1,52)
i 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 50 458 0,22 4.657 0,39 0 0 278 0
0,53 1,87
0,61 5,17 0 0 261 0 0 0 2 0
Anderso
n's 0,09 50 0 0 307 0,33 0 0 6 0
(0,49) (4,68)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 0 2.432 0,12 81 5,19 0 0 7.976 0,30
0,07 1,90
0,24 -7,69 0 0 148 0,68 0 0 20 5,26
Animapo
p 0,94 -3,09 0 0 27 0 0 0 14 0
(0,06) (0,86)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.900 18,75 934 0,11 0 0 0 0 0 0
0,03 0,72
0,60 -11,76 0 0 0 0 0 0 0 0
Anni
Carlsson 0,98 -1,01 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,02) (0,11)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.300 0 111.284 0,32 15.165 -0,71 0 0 0 0
1,54 0,26
0,42 5 0 0 153 1,32 0 0 0 0
Anokhi 1 0 0 0 958 0 0 0 0 0
(1,56) (-0,27)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 50 26.023 0,20 22.500 1,04 0 0 1.126 0
2,02 1,93
ANONY 0,32 14,29 0 0 344 2,08 0 0 7 0
ME
Designer| 0.77 -13,48 0 0 1.357 1,72 0 0 10 0
S ) (0,61)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
1.000 38,89 1.459 0,21 2271 1,34 0 0 0 0
1,12 1,59
0,40 -50 0 0 1.623 -10,87 0 0 0 0
Antonia
Zander 0,96 1,05 0 0 783 0,26 0 0 0 0
(1,13) (0,30)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8.100 50 93.476 0,86 1.152.729 1,29 0 0 0 0
9,65 2,59
1,15 0 0 0 447 -0,22 0 0 0 0
AQUAZZ
URA 1 1,01 0 0 4.876 0,91 0 0 0 0
(9,59) (0,60)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
27.100 0 85.794 1,23 8.277 2,49 0 0 0 0
0,86 1,52
0,45 4,65 0 0 100 0 0 0 0 0
Ara 0,13 118,75 0 0 207 4,02 0 0 0 0
(0,76) (0,68)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.400 -17,24 83.991 0,08 99.592 0,08 0 0 490.712 0,28
0,68 0,43
Arkk 0,35 -20,45 0 0 433 0,93 0 0 555 2,58
Copenha 1 0 0 0 213 17,78 0 0 33 0
gen (0,64) (0,77)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
60.500 22,22 | 8.680.668 0,21 14.951.076| 1,67 0 0 36.225.169 0,79
53,95 1,40
0,37 -11,90 0 0 4 0 0 0 109.915 0,90
Armani 0,95 3,26 0 0 6.359 0,81 0 0 777 1,97
(53,54) (0,64)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6.600 22,22 36.646 0,11 6.722 1,07 0 0 426.759 0,01
0,38 2,86
0,57 -31,33 0 0 94 5,62 0 0 28 7,69
Armor
Lux 1 0 0 0 139 0 0 0 10 0
(0,34) (0,49)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand oegle +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
110 -35,29 4.665 0,22 39.804 -0,48 0 0 1.644 0,06
2,40 -0,94
Articles 0,31 -20,51 0 0 1.456 0,41 0 0 3 0
of 0,68 -6,85 0 0 1.632 1,37 0 0 3 0
Society (2,38) (-0,06)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 0 248.233 -0,19 224.979 1,54 0 0 13.559 0,02
2,19 -0,02
0,63 -1,56 0 0 604 0,17 0 0 24 0
Ash 0,26 44,44 0 0 766 2,82 0 0 14 0
2,11) (0,72)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
74.000 0 3.908.617 0,49 190.437 11,12 0 0 18.832.874 0,24
7,81 1,94
0,45 -10 0 0 239 -0,42 0 0 17.124 1,72
Asics 0,99 1,02 0 0 815 2,01 0 0 284 0,35
(7,53) (0,18)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 0 892.932 0,66 2.048 0 0 0 607.239 1,24
1,88 0,99
Asics 0,52 1,96 0 0 0 0 0 0 3.399 1,31
Onitsuka| 4 0 0 0 306 0 0 0 41 0
Tiger (1,80) (0,02)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12.100 22,22 232.161 2,43 244.221 1,66 0 0 5.988.813 0,14
2,51 3,95
0,53 -14,52 0 0 202 -0,49 0 0 2.286 1,83
Asics
Tiger 1 0 0 0 1.024 1,49 0 0 93 4,49
(2,42) (0,25)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.000 69,49 0 0 62.374 1,70 0 0 0 0
7,98 2,40
0,54 0 0 0 1.650 0,24 0 0 0 0
Atlantic
Stars 1 0 0 0 5.533 0,56 0 0 0 0
(7,97) (0,01)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
9.900 0 241.138 0,07 92.403 1,02 0 0 306.440 1,27
2,13 0,55
0,65 4,41 0 0 189 0 0 0 1.044 1,46
Aubade | (g; 13,75 0 0 1.028 0,08 0 0 26 0
(2,08) (0,89)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.900 20,83 0 0 126.304 0,51 0 0 130.958 | -0,28
0,63 1,04
0,72 20 0 0 199 0,51 0 0 290 0,35
Dondup 0,93 0 0 0 185 20,26 0 0 102 0,97
(0,57) (0,86)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.300 47,73 2.981 0,27 16.258 -0,36 0 0 0 0
0,10 2,40
0,57 16,18 0 0 396 0,25 0 0 0 0
DUVETI
CA 0,93 2,11 0 0 30 45 0 0 0 0
(0,07) (8,71)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
4.400 22,22 12.738 0,04 26.233 -0,70 0 0 0 0
4,35 0,70
0,47 116,07 0 0 1.742 12,10 0 0 0 0
Iphoria [ 97 1,02 0 0 2.976 0,61 0 0 0 0
) 8]
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 84,62 0 0 0 0 0 0 0 0
0,01 2,73
0,63 113,70 0 0 0 0 0 0 0 0
IQ Berlin| (o7 1,02 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,53) (-0,21)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 0 911 2,82 91.275 3,72 0 0 0 0
2,61 3,20
1,64 13,68 0 0 1.535 0,20 0 0 0 0
Agolde 1 1,01 0 0 1.704 2,35 0 0 0 0
(2,57) (0,74)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand - +/- +/- @) stagram +/- Pinteret +/- You @D +/- ABI RBI
10 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0
Alessand 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
ro
Gherard | 027 -6,90 0 0 0 0 0 0 0 0
. (2) (2)
eschi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
70 -36,36 5.785 0 13.504 -0,49 0 0 557 1,09
2,76 -1,21
0,45 21,62 0 0 412 0,73 0 0 9 0
Alice &
Trixie 1 9,89 0 0 1.926 0 0 0 7 0
(2,78) (0,80)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 -18,47 207.543 0,04 207.286 2,50 0 0 500.675 0,42
2,61 0,29
America 0,66 -8,33 0 0 235 0,86 0 0 594 2,06
. n 0,94 6,82 0 0 1.114 1,83 0 0 78 2,63
Vintage (2,59) (1,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14.800 -18,23 18.822 -0,06 13.330 0,21 0 0 68.377 0,01
1,68 -0,61
0,62 -7,46 0 0 313 0,64 0 0 18 0
Ana
Alcazar 1 0 0 0 979 2,09 0 0 2 0
(1,66) (0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 0 0 0 4.387 0,90 0 0 0 0
0,76 0,08
0,18 -70,97 0 0 6.338 -0,03 0 0 0 0
Annabel
Ingall 0,57 39,02 0 0 531 0,76 0 0 0 0
(0,76) (0,90)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
70 -36,36 229 0,44 8.121 -0,44 0 0 0 0
0,78 -0,75
0,39 2,63 0 0 1.564 -0,64 0 0 0 0
Antica
Cuoieria| 091 -3,19 0 0 545 2,06 0 0 0 0
(0,78) (-0,04)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
0 0 8.515.746 | -0,04 |4.252.128 1,37 0 0 33.079 3,47
23,34 0,10
Abercro 0 0 0 0 227 1,79 0 0 34.836 -0,10
mbie & 0 0 0 0 2.393 3,24 0 0 8 0
Fitch (23,29) (0,43)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 175.625 0,07 111.100 1,20 0 0 0 0
3,26 0,20
0 0 0 0 290 1,05 0 0 0 0
Aigner 0 0 0 0 1.977 1,65 0 0 0 0
(3,22) (0,36)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12.100 18,24 | 1.586.266 | -0,19 0 0 0 0 6.295.039 0,08
2,24 -0,83
America | 066 8,20 0 0 0 0 0 0 15.340 -0,14
n 0,23 228,57 0 0 0 0 0 0 90 0
Apparel (2,24) (-0,02)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
480 0 11.065 -0,05 0 0 0 0 0 0
. 0,03 -0,06
America | 0,39 -17,02 0 0 0 0 0 0 0 0
n
Outfitter| 0.62 -8,82 0 0 0 0 0 0 0 0
¢ ¢
S 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 2.262 0,13 0 0 0 0 0 0
0 0,14
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Amorph
Berlin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
© ¢
0 0 0 0 0 0 0 0 0
33.100 -45,29 0 0 265.362 3,59 0 0 0 0
1,86 -1,08
0,59 -23,38 0 0 1 0 0 0 0 0
Amiri 0,16 46,67 0 0 530 4,55 0 0 0 0
(2,09) 3,77)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
1.600 0 111.508 0,02 372.651 0,22 0 0 108.250 0,84
4,76 0,04
Anya 0,31 -22,50 0 0 605 0,67 0 0 0 0
Hindmar| o5 0 0 0 2.652 0,68 0 0 69 0
ch (4,77) (0,01)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
720 0 240.791 0,09 847.920 1,49 0 0 230.087 2,21
5,83 0,56
0,96 -16,52 0 0 15 0 0 0 2.352 1,29
M
Missoni 1 0 0 0 2.552 0,79 0 0 129 0
(5,83) (0,32)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14.800 22,31 0 0 0 0 0 0 3.884.950 | -5,20
0,29 1,05
0,48 -14,29 0 0 0 0 0 0 1.533 0,66
AIGLE 0,34 2,86 0 0 0 0 0 0 95 4,40
(0,21) (0,05)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6.600 -33,33 0 0 2 0 0 0 0 0
0,11 -1,08
0,83 -12,63 0 0 2 0 0 0 0 0
Apple of
Eden 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(0,13) (0,38)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
74.000 0 167.672 0,07 106.631 3,83 0 0 0 0
2,53 0,48
0,13 -13,33 0 0 318 0,95 0 0 0 0
ARMEDA
NGELS 0,65 62,50 0 0 636 4,44 0 0 0 0
(2,29) (1,20)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
135.000 22,73 | 8.460.157 0,36 869.739 0,89 0 0 45.191.168| 0,07
14,86 1,01
0,23 -17,86 0 0 29 45 0 0 26.521 0,08
Desigual | (g9 1,02 0 0 16 115,79 0 0 176 1,15
(14,13) (-0,92)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand o: gk +/- +/- @ g +/- Pinterest +/- YD +/- ABI RBI
1.300 30 9.928 0,48 0 0 0 0 0 0
0,04 1,45
a 0,38 -2,56 0 0 5 0 0 0 0 0
beautiful[ g3 -3,49 0 0 1 0 0 0 0 0
Story (0,03) (0,08)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10 -50 63.277 -0,18 3.837 4,81 0 0 0 0
0,72 -1,35
0,78 69,57 0 0 42 2,44 0 0 0 0
ACCA
KAPPA | 070 4,11 0 0 454 0,89 0 0 0 0
(0,72) (0,80)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18.100 22,30 163.900 0,18 175.896 2,88 0 0 0 0
2,72 1,20
ACQUA 0,85 -12,37 0 0 1 0 0 0 0 0
DI 1 0 0 0 1.296 3,11 0 0 0 0
PARMA (2,56) (0,64)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
40 100 0 0 0 0 0 0 0 0
0 3,23
0,60 100 0 0 0 0 0 0 0 0
add
down 0,15 36,36 0 0 0 0 0 0 0 0
(2) (2)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
5.400 22,73 20.108 1,25 18.381 1,41 0 0 0 0
0,45 2,21
0,03 0 0 0 209 8,85 0 0 0 0
Adenaue
r & Co 0,80 5,26 0 0 216 6,93 0 0 0 0
(0,40) (0,10)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1.900 0 138.299 0,59 83.378 1,47 0 0 0 0
3,61 0,74
0,37 -5,13 0 0 3.213 -0,25 0 0 0 0
Adrianna
Papell 1 1,01 0 0 2.273 1,02 0 0 0 0
(3,59) (0,20)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand ocgl +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
5.400 0 113.895 0,32 150.375 3,85 0 0 0 0
3,43 0,68
Aeronaut| 073 21,67 0 0 77 0 0 0 0 0
ica 0,94 -1,05 0 0 2.027 1,15 0 0 0 0
Militare (3,37) (0,90)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
320 23,08 37.470 2,31 201.596 10,50 0 0 0 0
3,49 4,04
Alameda| 010 -56,52 0 0 0 0 0 0 0 0
Turques 0,11 175 0 0 2.123 3,61 0 0 0 0
a (3,36) 2,77)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
880 0 105 -30,92 352 2,33 0 0 0 0
0,07 -30,86
0,64 -28,09 0 0 303 0 0 0 0 0
ALAIA
PARIS 1 0 0 0 40 0 0 0 0 0
(0,07) (0,96)
0 0 0 0 0 0 0 0 0
9.900 22,22 120.110 0,24 173.636 2,47 0 0 868.378 0,40
2,21 1,33
0,36 -7,69 0 0 109 0,93 0 0 1.761 0,34
ALESSI 1 2,04 0 0 1.024 4,28 0 0 152 0
(2,10) (0,46)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2.900 -19,44 | 2.003.816 0,18 8.536.134 1,86 0 0 3.777.294 0,73
26,16 -0,25
ALEXAN | 074 -1,33 0 0 0 0 0 0 0 0
DER Mc | (g9 2,06 0 0 3.469 1,70 0 0 157 0,64
QUEEN (26,04) (0,16)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
50 25 275.361 0,01 974.495 1 0 0 446.843 0,13
10,22 1,15
0,75 0 0 0 1.434 2,65 0 0 683 0,89
alice
olivia 0,88 6,02 0 0 5.478 0,33 0 0 35 0
(10,26) (0,33)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ABI (Absolute Brand Index) bildet die Gesamtperformance der jeweiligen Marke ab. RBI ( Relative Brand Index) zeigt die Veranderung zum
Vormonat. Suchvolumen Google nicht immer eindeutig einer Marke zuzuordnen (z.B. ,Diesel”, ,Bugatti”, ,Mac”) und somit interpretationsfahig.
Alle iibrigen Werte wurden markenspezifisch erhoben und sind somit eindeutig zur jeweiligen Marke zugehorig.



Cutvertl4 Export: 19.08.19

( Alle Brands) Vormonatsvergleich: 19.07.19
Brand oegle +/- +/- @ ttogan +/- Pinteret +/- Yu(TD +/- ABI RBI
6.600 0 0 0 74.647 3,36 0 0 0 0
4,49 0,30
0,65 1,56 0 0 486 2,75 0 0 0 0
Alma en
Pena 1 0 0 0 2.986 0,61 0 0 0 0
(4,47) (0,85)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0




